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01/ANALISI
EMERGENZE

ELEMENTI DI INTERESSE RISCONTRATI
IN FASE DI ANALISI CHE HANNO PORTATO
ALLELABORAZIONE DEL CONCEPT

[DIAGRAMMI / MAPPATURE]




01/ANALISI
NETWORK

1/3 SL

SISTEMA IN CUI L

NUOVO CONCEPT SIINSERISCE
[DIAGRAMMI / MAPPATURE]



01/ANALISI
BRIEF

5/10 SL

PUNTI CHIAVE DEL BRIEF DI PROGETTO

FORNITI DAL COMMERCIANTE ED ELABORATI
DURANTE LA FASE DI ANALISI

[DIAGRAMMI / SCHEMI]



01/ANALISI
SPAZIO

5/10 SL

SINTESI FASE 1/ ANALISI MIRATA Al FINI DEL
CONCEPT DI PROGETTO

[FOTO / DISEGNI TECNICI (PIANTE PROSPETTI
SEZIONI DEL NEGOZIO0) / DIAGRAMMI]



01/ANALISI
CASI STUDIO

5/10 SL

INDIVIDUAZIONE E ANALISI DI CASI STUDIO
INTERESSANTI Al FINI DELLELABORAZIONE
DEL CONCEPT

[IMMAGINI / DISEGNI / SCHEMI]



01/ANALIS|
SINTESI

1SL

SINTESI CONCETTUALE DELLANALISI FATTA
CHE HA PORTATO ALLELABORAZIONE DEL
CONCEPT

[DIAGRAMMI / IMMAGINI]




02/ELABORAZIONE CONCEPT
TITOLO DI PROGETTO



02/ELABORAZIONE CONCEPT
IDEA

1/5 SL

QUALE" LIDEA CHE STA ALLA BASE DEL
CONCEPT? [NUOVO SERVIZIO, NUOVE
FUNZIONI, EVENTO TEMPORANEDQ, ...]
[IMMAGINE / DIAGRAMMA]




02/ELABORAZIONE CONCEPT
RAPPORTO CON LESISTENTE



02/ELABORAZIONE CONCEPT
NUOVI SPAZI

1/5 SL

COME VERRANNO RIORGANIZZATI GLI SPAZI
DELLESERCIZIO COMMERCIALE? E SE NON
VENGONO VARIATI COSA SUCCEDE ALLO
SPAZIO INSERENDO LA NUOVA IDEA DI
CONCEPT?

[IMMAGINE / DIAGRAMMA]



02/ELABORAZIONE CONCEPT
NUOVI USI



02/ELABORAZIONE CONCEPT
BUSINESS PLAN



02/ELABORAZIONE CONCEPT
BUSINESS PLAN



